
必
要
が
あ
り
ま
す
。
こ
こ
が
、
い
く
ら
統
計

的
に
分
析
が
可
能
で
も
経
験
が
必
要
で
あ
る

所
以
で
す
。
し
か
し
、
こ
れ
か
ら
行
う
分
析

か
ら
、
そ
れ
ぞ
れ
の
関
係
性
の
強
弱
が
は
っ

き
り
と
数
値
で
示
さ
れ
ま
す
。
普
通
に
財
務

分
析
を
し
た
の
で
は
、
求
め
ら
れ
な
か
っ
た

の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
？

ビ
ジ
ネ
ス
で
大
切
な
の
は
、「
仮
説
を
立
て

る→

実
地
検
証
す
る
」
と
い
う
作
業
で
す
。

そ
う
し
な
い
と
、「
当
た
っ
た
・
は
ず
れ
た
」

と
い
う
低
次
元
な
議
論
を
す
る
こ
と
に
な
っ

て
し
ま
い
ま
す
。
こ
れ
か
ら
行
う
分
析
で
は
、

仮
説
ıx
ız
検
証
を
行
う
上
で
の

経
営
者
が
知
り
た
い
と
こ
ろ

経
営
者
が
一
番
知
り
た
い
の
は
、「
ど
う
す

れ
ば
儲
か
る
の
か
」
と
い
う
こ
と
で
す
。
そ

の
た
め
に
は
、

・
ど
う
す
れ
ば
売
上
が
増
え
る
の
か

・
ど
の
経
費
は
減
ら
し
て
も
良
い
の
か

・
ど
の
得
意
先
に
対
す
る
売
上
が
利
益
に
貢

献
し
て
い
る
の
か

等
を
示
す
こ
と
が
で
き
れ
ば
良
い
と
思
い
ま

す
。
こ
れ
ら
の
分
析
を
す
る
た
め
に
、
回
帰

分
析
の
応
用
、
重
回
帰
分
析
を
利
用
す
る
こ

と
に
い
た
し
ま
す
。
こ
こ
で
重
要
な
の
は
、

数
字
上
計
算
が
で
き
る
の
は
、
例
え
ば
前
の

例
で
あ
れ
ば
、

・
売
上
の
伸
び
と
経
費
の
伸
び
の
関
係
性

・
売
上
高
と
経
費
の
関
係
性

・
得
意
先
別
売
上
高
と
経
常
利
益
の
関
係
性

と
い
う
各
々
の
関
係
性
ま
で
で
あ
る
と
い
う

点
で
す
。
従
っ
て
、

・
売
上
の
伸
び
と
経
費
の
伸
び
が
た
ま
た
ま

一
致
す
る
場
合

・
売
上
が
増
え
る
と
増
え
る
経
費

・
こ
れ
を
増
や
せ
ば
売
上
が
伸
び
る
経
費

と
い
う
、
ど
の
パ
タ
ー
ン
に
当
て
は
ま
る
か

は
、
実
際
の
経
営
に
当
て
は
め
て
検
討
す
る
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図１　アドインを選択する



か
ら
行
い
ま
す
。
お
お
ま
か
な
流
れ
は
次
の

よ
う
に
な
り
ま
す
。

会
計
ソ
フ
ト
か
ら
月
次
推
移
表
を
テ
キ
ス

ト
デ
ー
タ
で
出
力
す
る
。

↓

エ
ク
セ
ル
に
貼
り
付
け
る
。

↓

エ
ク
セ
ル
で
環
境
を
整
え
る
。

↓

エ
ク
セ
ル
に
計
算
さ
せ
る
。

↓

計
算
結
果
を
基
に
グ
ラ
フ
を
作
成
す
る
。

こ
こ
で
重
要
な
の
は
１
月
単
位
の
期
間
損

益
計
算
の
徹
底
で
す
。
１
カ
月
の
損
益
デ
ー

タ
を
一
つ
の
デ
ー
タ
の
塊
と
し
て
他
の
月
と

比
べ
る
こ
と
に
よ
り
、
相
関
関
係
を
見
出
し

て
い
き
ま
す
。
し
た
が
っ
て
発
生
主
義
を
徹

底
し
て
お
く
こ
と
が
必
要
で
す
。「
売
上
は
当

月
分
、
仕
入
は
前
月
分
の
も
の
も
多
少
混
じ

っ
て
い
ま
す
」
な
ど
と
い
う
状
態
で
は
計
算

し
て
も
結
果
に
意
味
が
全
く
あ
り
ま
せ
ん
。

「
分
析
を
行
う
た
め
に
会
計
ソ
フ
ト
の
入
力
を

ど
う
す
べ
き
か
」、
今
後
の
会
計
事
務
所
は
お

客
様
に
こ
の
よ
う
な
視
点
か
ら
の
指
導
が
必

要
に
な
っ
て
く
る
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

こ
こ
か
ら
先
は
サ
ン
プ
ル
デ
ー
タ
を
も
と

に
進
め
ま
す
。
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・
仮
説
を
立
て
る
材
料

・
実
地
検
証
の
数
値
的
な
裏
づ
け

を
提
供
し
て
く
れ
ま
す
。

例
え
ば
、
分
析
の
結
果
「
売
上
高
と
交
際

費
に
マ
イ
ナ
ス
の
相
関
が
あ
る
」
と
い
う
こ

と
が
わ
か
っ
た
と
し
ま
し
ょ
う
。
こ
の
場
合
、

立
て
ら
れ
る
仮
説
は
、

・
売
上
が
多
い→

お
店
が
忙
し
い→

接
待
交

際
す
る
時
間
が
無
か
っ
た
。

・
接
待
交
際
に
時
間
を
と
り
す
ぎ
た→

お
店

に
い
る
時
間
が
少
な
く
て
、
店
の
雰
囲
気

が
た
る
ん
だ→
結
果
的
に
売
上
が
減
っ
た
。

・
た
ま
た
ま
売
上
の
多
い
月
と
接
待
交
際
の

多
い
月
が
重
な
っ
た
。

な
ど
で
す
。
多
く
の
経
営
者
と
話
し
て
い
る

と
、「
新
し
い
こ
と
を
や
る
に
は
、
資
金
が
必

要
だ
。
し
か
し
結
果
的
に
、
お
金
が
無
い
か

ら
新
し
い
こ
と
が
始
め
ら
れ
な
い
」
と
い
う

こ
と
に
な
っ
て
し
ま
い
ま
す
。
し
か
し
、
こ

の
よ
う
な
関
係
性
を
数
学
的
に
見
つ
け
る
こ

と
が
で
き
れ
ば
、「
と
り
あ
え
ず
接
待
交
際
費

を
削
っ
て
み
よ
う
」
と
、
試
し
て
み
る
こ
と

か
ら
始
め
ら
れ
る
は
ず
で
す
。

で
は
早
速
、
こ
れ
ら
の
要
素
を
探
り
出
す

方
法
を
見
て
い
き
ま
し
ょ
う
。

エ
ク
セ
ル
分
析
ツ
ー
ル
の
利
用

エ
ク
セ
ル
に
は
便
利
な
「
分
析
ツ
ー
ル
」

と
い
う
も
の
が
標
準
で
付
い
て
い
ま
す
。
た

だ
し
、
購
入
し
た
と
き
の
状
態
で
は
使
え
ま

せ
ん
。
バ
ン
ド
ル
版
エ
ク
セ
ル
で
な
い
方
は
、

エ
ク
セ
ル
の
Ｃ
Ｄ
を
用
意
し
て
お
い
た
ほ
う

が
よ
い
で
し
ょ
う
。

①﹇
ツ
ー
ル
﹈│
﹇
ア
ド
イ
ン
﹈を
選
び
ま
す﹇
図

１
﹈。

②﹇
分
析
ツ
ー
ル
﹈を
チ
ェ
ッ
ク
し
ま
す﹇
図

２
﹈。

③﹇
ツ
ー
ル
﹈│
﹇
分
析
ツ
ー
ル
﹈が
追
加
さ
れ

て
い
る
こ
と
を
確
認
し
ま
す﹇
図
３
﹈。

こ
の
分
析
ツ
ー
ル
の
中
に
は
、
分
散
分
析
、

基
本
統
計
量
計
算
、
相
関
、
回
帰
分
析
等
、

統
計
解
析
で
使
用
す
る
基
本
的
な
分
析
ツ
ー

ル
が
入
っ
て
い
ま
す
。
こ
れ
か
ら
行
う
分
析

は
、
こ
の
中
の「
回
帰
分
析
」を
使
い
ま
す
。

月
次
推
移
デ
ー
タ
を
分
析
す
る

そ
れ
で
は
こ
こ
か
ら
は
エ
ク
セ
ル
を
使
っ

て
、
月
次
推
移
デ
ー
タ
か
ら
「
利
益
ıx
ız
売

上
・
販
管
費
」
の
相
関
関
係
を
分
析
し
て
い

き
ま
す
。
こ
れ
に
よ
り
、
ど
の
経
費
が
利
益

に
貢
献
し
て
い
る
の
か
を
分
析
し
た
い
と
思

い
ま
す
。
こ
の
分
析
は
「
時
系
列
」
の
観
点

図３　ツールの中に「分析ツール」が追加された 図２　アドインで分析ツールを追加する
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に
サ
ン
プ
ル
デ
ー
タ
が
あ
り
ま
す
の
で
、
ダ

ウ
ン
ロ
ー
ド
し
て
み
て
頂
け
れ
ば
と
思
い
ま

す
﹇
図
４
﹈。

会
計
ソ
フ
ト
か
ら
出
力
さ
れ
る
月
次
推
移

デ
ー
タ
は
大
抵
﹇
図
４
﹈
の
よ
う
に
な
っ
て

い
る
は
ず
で
す
。
こ
れ
か
ら
行
う
分
析
は

「
縦
に
月
／
横
に
勘
定
科
目
」
と
い
う
形
式
で

な
け
れ
ば
な
り
ま
せ
ん
の
で
、A

1
:Y
35

を
指

定
し
て
コ
ピ
ー
し
て
く
だ
さ
い
。
そ
し
て
そ

の
ま
ま
﹇sheet1

﹈のA
1

セ
ル
を
選
択
し
て
、

「
形
式
を
選
択
し
て
貼
り
付
け
」
を
選
ん
で
、

右
下
の
方
の
「
行
列
を
入
れ
替
え
る
」
を
チ

ェ
ッ
ク
し
て「
Ｏ
Ｋ
」
し
て
く
だ
さ
い
。
う
ま
く

い
く
と
、﹇
図
５
﹈の
よ
う
に
な
り
ま
す
。

①
シ
ー
ト
の
列
を
計
科
目
と
そ
の
他
の
科
目

に
分
け
る（
目
的
変
数
と
説
明
変
数
に
分
け
る
）

「
純
売
上
高
」
や
「
当
期
売
上
原
価
」
の
よ

う
な
「
集
計
用
」
の
項
目
は
使
用
し
ま
せ
ん

の
で
、
列
を
切
り
取
っ
て
、
一
番
右
に
寄
せ

て
し
ま
い
ま
し
ょ
う
﹇
図
６
﹈。

②
分
析
を
行
う

﹇
ツ
ー
ル
﹈│
﹇
分
析
ツ
ー
ル
﹈を
選
択
し
て
、

「
回
帰
分
析
」
を
選
ん
で
く
だ
さ
い
。
こ
こ
で

の
設
定
は
、﹇
図
７
﹈
の
よ
う
に
な
り
ま
す
。

入
力
ｙ
範
囲
　R

1
:R
25
←

経
常
利
益
の

X1
年
４
月
〜
X3
年
３
月
（
目
的
変
数
）
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図４　サンプル時系列データ

図5 行列入替後の時系列データ

図6 計科目を右側の列に移動した



う
数
値
は
、
ま
あ
ま
あ
当
て
は
ま
り
の
良
い

値
と
な
り
ま
す
。
た
だ
し
、
重
回
帰
分
析
の

特
徴
と
し
て
、
説
明
変
数
の
数
を
変
え
る
こ

と
に
よ
っ
て
、
結
果
の
精
度
が
上
が
る
場
合

が
あ
り
ま
す
。
科
目
の
中
に
「
利
益
と
関
係

度
の
低
い
費
目
」
が
含
ま
れ
て
い
る
可
能
性

が
あ
る
か
ら
で
す
。
そ
れ
で
は
、
も
う
少
し

こ
の
値
が
大
き
く
な
ら
な
い
か
、
検
討
し
て

み
ま
し
ょ
う
。

③
利
益
と
関
係
の
無
い
科
目
を
削
除
す
る

そ
れ
で
は
「
利
益
と
関
係
度
の
低
い
科
目
」

と
は
ど
の
科
目
で
し
ょ
う
か
？
　
こ
れ
は
、

分
散
分
析
表
の
「P

-

値
」
と
い
う
数
値
に
着

目
す
る
と
わ
か
り
ま
す
。「P

-

値
」
は
危
険
度

を
あ
ら
わ
す
数
値
で
、
大
き
い
ほ
ど
こ
の
分

析
に
当
て
は
ま
ら
な
い
こ
と
を
示
し
ま
す
。

今
、
地
代
家
賃
の0.923285

が
一
番
大
き
く
な

っ
て
い
ま
す
。
そ
こ
で
、
先
ほ
ど
の
「
16
変

数
」
の
シ
ー
ト
に
戻
っ
て
、
こ
の
シ
ー
ト
か

ら
地
代
家
賃
費
を
削
除
し
て
、
再
度
、
回
帰

分
析
を
し
て
み
ま
す
﹇
図
９
﹈。

今
度
は
「
補
正
R2
が0.999509

」
と
先
ほ
ど

と
比
べ
て
、
上
が
っ
て
き
て
い
る
の
が
わ
か

り
ま
す
。
こ
の
よ
う
に
し
て
、「P

-

値
」
が
高

入
力
ｘ
範
囲
　B

1
:Q
25
←

経
常
利
益
の

X1
年
４
月
〜
X3
年
３
月
（
目
的
変
数
）

あ
と
は
該
当
箇
所
を
チ
ェ
ッ
ク
し
て
お
い

て
頂
い
て
、「
Ｏ
Ｋ
」
で
す
。

こ
こ
で
、
出
来
上
が
っ
た
新
し
い
シ
ー
ト

を
見
て
い
き
ま
し
ょ
う
﹇
図
８
﹈。
こ
の
シ
ー

ト
の
中
で
大
切
な
の
は
、
回
帰
統
計
の
中
の

補
正
R2
（
決
定
係
数
）
の
値
で
す
。
こ
れ
が

こ
の
分
析
の
確
か
ら
し
さ
を
表
し
て
い
ま
す
。

重
回
帰
分
析
で
は
た
い
て
い
の
場
合
こ
の
値

は0.9x

と
い
う
値
（
１
に
近
い
ほ
ど
確
か
ら
し

い
）
に
な
り
ま
す
。
こ
の
「0.999439

」
と
い
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図8 分析結果のシートが出来上がった

図9 地代家賃を分析項目から除いて分析をした結果

図7 回帰分析ダイアログの設定



し
て
も
経
常
利
益
に
は
関
係
な
い
と
い
う
こ

と
に
な
り
ま
す
）。

さ
ら
に
、
関
係
し
て
い
る
科
目
の
重
要
度

は
分
散
分
析
表
の
「
係
数
」
の
値
に
な
り
ま

す
。
こ
れ
ら
を
グ
ラ
フ
に
す
る
と
、﹇
図
11
﹈

の
よ
う
に
な
り
ま
す
。

注
意
事
項
と
補
足

エ
ク
セ
ル
の
分
析
ツ
ー
ル
の
回
帰
分
析
で

は
説
明
変
数
を
16
個
ま
で
し
か
指
定
で
き
ま

せ
ん
。
会
計
ソ
フ
ト
の
設
定
時
に
な
る
べ
く

勘
定
科
目
を
少
な
く
し
た
方
が
、
分
析
の
手

76

い
も
の
を
順
に
削
除
し
て
い
き
ま
す
。
あ
る

程
度
削
除
す
る
と
、
補
正
R2
が
逆
に
下
が
り

始
め
ま
す
。
補
正
R2
が
最
高
値
に
な
る
の
が
、

こ
の
分
析
で
の
最
高
値
に
な
り
ま
す
。

で
は
次
に
、「
備
品
・
消
耗
品
費
」
を
削
除

し
て
み
ま
し
ょ
う
。
削
除
し
た
後
の
補
正
R2

は0.999518

と
な
り
ま
す
。
さ
ら
に
、
こ
こ
で

「P
-

値
」
が
最
も
高
い
「
支
払
手
数
料
」
を
削

除
し
て
、
回
帰
分
析
を
行
な
う
と
、
補
正
R2

は0.9993
と
な
り
、
下
が
っ
て
し
ま
う
の
が
分

か
り
ま
す
。
つ
ま
り
、
支
払
手
数
料
は
削
除

し
て
は
い
け
な
い
と
い
う
こ
と
に
な
り
ま
す

﹇
図
10
﹈。

従
っ
て
、
売
上
高
１
、
売
上
高
２
、
商
品

仕
入
高
、
販
売
員
給
与
、
広
告
宣
伝
費
、
支

払
手
数
料
、
役
員
報
酬
、
従
業
員
賞
与
、
法

定
福
利
費
、
厚
生
費
、
減
価
償
却
費
、
保
険

料
、
管
理
諸
費
、
雑
収
入
の
組
み
合
わ
せ
に

よ
っ
て
「
経
常
利
益
」
を
説
明
す
る
の
が
最

も
精
度
が
高
い
と
い
う
こ
と
に
な
り
ま
す
。

様
々
な
勘
定
科
目
が
あ
る
中
で
、
経
常
利
益

が
た
っ
た
の
14
項
目
で
説
明
で
き
て
し
ま
う

の
で
す
。
ち
な
み
に
、
算
式
で
表
わ
す
と

経
常
利
益
＝
売
上
高
１
×0.984129

＋
売
上

高
２
×0.969614

―
商
品
仕
入
高
×0.86579

―
販
売
員
給
与
×1.36219

―
広
告
宣
伝
費

×1.26294

―
支
払
手
数
料
×0.68443

―
役

員
報
酬
×0.93115

―
従
業
員
賞
与
×

1.19946

―
法
定
福
利
費
―0.84585

―
厚
生

費
×4.3387

―
減
価
償
却
費
×1.06729

―

保
険
料
×11.9753

―
管
理
諸
費
×

1.86956

＋
雑
収
入
×1.011123

―92145.3
と
な
り
ま
す
。
つ
ま
り
、
右
記
科
目
が
経
常

利
益
を
考
え
る
上
で
非
常
に
大
切
（
利
益
に

貢
献
し
て
い
る
）
で
、
そ
の
他
の
科
目
は
無

視
し
て
も
良
い
と
い
う
こ
と
に
な
り
ま
す
。

＋（
プ
ラ
ス
）科
目
を
増
や
し
て
、－
（
マ
イ
ナ

ス
）科
目
を
減
ら
せ
ば
利
益
が
出
る
と
い
う
こ

と
に
な
り
ま
す
（
計
算
上
他
の
科
目
は
増
減

図10 備品・消耗品費と支払手数料を削除した後の分析結果

図11 各係数をグラフに変換



間
は
省
け
る
と
思
い
ま
す
。
た
だ
し
、
あ
ま

り
勘
定
科
目
を
少
な
く
し
す
ぎ
る
と
、
他
の

分
析
を
す
る
と
き
に
弊
害
が
あ
る
か
も
し
れ

ま
せ
ん
の
で
、
注
意
し
て
く
だ
さ
い
。

計
算
結
果
か
ら
因
果
関
係
を
推
測
す
る

で
は
、
計
算
結
果
か
ら
ど
の
よ
う
な
こ
と

が
言
え
る
の
か
考
え
て
み
ま
し
ょ
う
。
ま
ず
、

分
析
の
前
に
大
切
な
こ
と
を
示
し
て
お
き
ま

す
。

「
相
関
関
係
と
因
果
関
係
は
別
」

計
算
結
果
を
求
め
る
こ
と
が
分
析
で
は
あ

り
ま
せ
ん
。
こ
の
計
算
結
果
を
も
と
に
、
仮

説
を
立
て
、
実
際
の
経
営
状
況
と
照
ら
し
合

わ
せ
て
検
証
し
て
初
め
て
、
こ
の
分
析
の
意

味
が
あ
る
の
で
す
。
そ
れ
で
は
、
計
算
結
果

を
も
と
に
仮
説
を
立
て
て
み
ま
し
ょ
う
。﹇
図

11
﹈
で
示
し
た
（
偏
回
帰
）
係
数
の
グ
ラ
フ

か
ら
わ
か
る
こ
と
を
示
し
て
み
た
い
と
思
い

ま
す
。

①「
売
上
高
増
・
雑
収
入
増
」
が
「
利
益
」
に

貢
献
し
て
い
る
。

②「
保
険
料
・
厚
生
費
」が
利
益「
減
少
要
因
」

と
し
て
大
き
な
ウ
ェ
イ
ト
を
占
め
て
い
る
。

③
そ
の
他
、
商
品
仕
入
・
販
売
員
給
与
・
広

告
宣
伝
費
・
支
払
手
数
料
・
役
員
報
酬
・

従
業
員
賞
与
・
法
定
福
利
費
・
厚
生
費
・

い
、
と
い
う
こ
と
が
計
算
上
確
認
で
き
た
と

い
う
こ
と
に
な
り
ま
す
。

他
、
②
③
の
仮
説
は
、
元
帳
な
ど
の
資
料

か
ら
該
当
勘
定
科
目
に
、
時
系
列
的
に
見
て

「
突
発
要
因
が
な
か
っ
た
か
」
を
検
証
し
て
み

る
必
要
が
あ
り
ま
す
。
例
え
ば
、「
保
険
料
が

年
払
契
約
で
、
支
払
い
月
だ
け
利
益
が
下
が

る
」
と
い
っ
た
原
因
を
推
測
す
る
の
で
す
。

ま
た
、
実
際
の
現
場
の
様
子
と
グ
ラ
フ
の
イ

メ
ー
ジ
を
重
ね
合
わ
せ
て
、
ブ
レ
ー
ン
ス
ト

ー
ミ
ン
グ
を
行
っ
て
み
て
い
た
だ
い
て
も
良

い
か
と
思
い
ま
す
。

現
時
点
で
立
て
ら
れ
る
仮
説
は
以
上
で
す
。

計
算
結
果
は
必
ず
し
も
、「
目
に
見
え
て
経
営

に
役
立
つ
情
報
」
を
導
き
出
し
て
く
れ
る
と

は
限
り
ま
せ
ん
。
問
題
点
が
必
ず
し
も
浮
き

彫
り
に
な
る
と
は
限
ら
な
い
の
で
す
。
し
か

し
、
原
因
は
分
か
ら
な
い
に
せ
よ
、「
数
学
的

事
実
」
と
し
て
、
こ
の
計
算
結
果
は
結
果
と

し
て
き
ち
ん
と
認
識
す
る
必
要
は
あ
り
ま
す
。

や
は
り
、「
仮
説
と
検
証
を
繰
り
返
す
」
と
い

う
原
点
が
一
番
大
切
な
の
で
す
。
こ
の
、「
重

回
帰
分
析
の
結
果
」
そ
の
仮
説
を
立
て
る
根

拠
と
し
て
は
と
て
も
面
白
い
の
で
は
な
い
で

し
ょ
う
か
。「
売
上
を
も
っ
と
上
げ
ま
し
ょ

う
！
　
経
費
を
も
っ
と
減
ら
し
ま
し
ょ
う
！
」

と
い
う
状
態
か
ら
、
一
歩
を
踏
み
出
し
て
い

77

減
価
償
却
費
が
「
利
益
減
少
要
因
」
と
し

て
関
係
が
あ
る
。

以
上
３
点
と
言
え
ま
す
（
他
に
お
気
づ
き
の

点
が
ご
ざ
い
ま
し
た
ら
、
ご
一
緒
に
考
え
て

み
て
下
さ
い
）。

最
も
重
要
な
の
は
①
の
計
算
結
果
で
は
な

い
か
と
思
い
ま
す
。
当
た
り
前
の
こ
と
の
よ

う
で
す
が
、
①
の
「
売
上
高
増
」
が
「
利
益

増
」
に
貢
献
し
て
い
る
の
と
い
う
こ
と
は
、

非
常
に
重
要
だ
と
私
は
思
っ
て
い
ま
す
。
こ

れ
は
私
の
仮
説
な
の
で
す
が
、
特
に
中
小
企

業
に
お
い
て
は
、
経
営
者
個
人
の
能
力
に
依

存
し
て
い
る
部
分
が
大
き
い
の
で
、
経
営
者

個
人
の
限
界
が
、
会
社
の
利
益
の
決
定
要
素

と
な
っ
て
い
る
こ
と
が
多
い
の
で
す
。
つ
ま

り
、「
経
営
者
の
器
の
大
き
さ
を
超
え
た
利
益

は
発
生
し
な
い
」。
あ
く
ま
で
、
仮
説
で
す
。

検
証
す
る
に
は
、
多
く
の
会
社
の
分
析
を
必

要
と
す
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。

し
か
し
、
こ
の
仮
説
が
正
し
い
と
す
る
と
、

「
売
上
高
増
が
あ
る
ピ
ー
ク
を
超
え
る
と
、
利

益
率
が
落
ち
始
め
、
や
が
て
、
損
失
が
発
生

す
る
ま
で
に
な
っ
て
し
ま
う
」。
こ
の
よ
う
な

場
合
に
は
、「
売
上
高
の
係
数
が
マ
イ
ナ
ス
」

に
な
る
と
考
え
ら
れ
ま
す
。
悲
し
い
こ
と
で

す
が
、
実
際
に
こ
う
い
う
場
合
が
あ
る
の
で

す
。
こ
の
企
業
の
場
合
に
は
、
そ
う
で
は
な

図12



告
宣
伝
費
」
に
つ
い
て
は
、
売
上
増
に
つ
な

が
る
ど
こ
ろ
か
逆
に
マ
イ
ナ
ス
に
な
っ
て
い

る
と
い
う
こ
と
を
説
明
し
た
と
こ
ろ
、「
確
か

に
雑
誌
な
ど
に
広
告
を
出
し
て
も
良
い
感
触

が
な
い
」
と
い
う
感
想
を
経
営
者
も
持
っ
て

い
ま
し
た
。
こ
の
面
談
の
結
果
、
そ
れ
ま
で

は
雑
誌
広
告
に
重
点
を
置
い
て
広
告
を
打
っ

て
い
た
も
の
を
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
の
ホ
ー

ム
ペ
ー
ジ
の
内
容
の
拡
充
な
ど
に
シ
フ
ト
す

る
こ
と
に
な
り
ま
し
た
。
現
在
、
こ
の
企
業

か
ら
は
「
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
を
見
た
と
い
う
新

規
の
お
客
様
が
増
え
て
き
て
い
る
」
と
の
結

果
報
告
を
頂
い
て
お
り
ま
す
。

こ
の
よ
う
に
、
単
に
「
売
上
高
を
増
や
し

ま
し
ょ
う
。
固
定
費
の
削
減
を
し
ま
し
ょ
う
」

と
い
う
こ
と
で
は
な
い
分
析
を
行
う
こ
と
が

で
き
る
の
が
、
重
回
帰
分
析
の
良
い
と
こ
ろ

で
す
。
今
後
、
こ
の
企
業
に
つ
い
て
は
、
分

析
デ
ー
タ
の
対
象
月
を
少
し
ず
つ
ス
ラ
イ
ド

さ
せ
、
偏
回
帰
係
数
の
推
移
を
と
っ
て
、「
運

賃
」「
広
告
宣
伝
費
」「
接
待
交
際
費
」
の
そ

れ
ぞ
れ
の
売
上
と
の
偏
回
帰
係
数
の
推
移
を

見
て
い
く
予
定
で
す
。
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た
だ
き
た
い
の
で
す
。

分
析
事
例

売
上
増
加
の
秘
密
を
探
る

﹇
図
12
﹈
は
、
あ
る
外
食
企
業
の
売
上
高
増

加
額
と
経
費
増
加
額
を
重
回
帰
分
析
し
た
際

の
偏
回
帰
係
数
の
グ
ラ
フ
で
す
。
説
明
変
数

（
Ｘ
）を
経
費
の
増
加
額
、
被
説
明
変
数（
Ｙ
）

を
売
上
高
増
加
額
と
し
て
、
過
去
20
カ
月
分

の
デ
ー
タ
を
元
に
分
析
し
ま
し
た
。
こ
の
分

析
か
ら
は
、

・
売
上
高
が
増
え
る
と
増
え
る
経
費

ま
た
は

・
こ
の
経
費
が
増
え
る
と
売
上
高
が
増
え
る

の
い
ず
れ
か
が
分
か
る
こ
と
に
な
り
ま
す
。

ち
な
み
に
売
上
高
と
経
費
の
増
加
額
は
、

損
益
計
算
書
の
月
次
推
移
表
か
ら
「
ｘ
月
―

（
ｘ
―
１
）
月
」
と
い
う
算
式
を
入
力
し
て
求

め
た
も
の
で
す
（
つ
ま
り
前
月
と
今
月
と
の

差
額
で
す
）。
分
析
結
果
を
も
と
に
経
営
者
と

面
談
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
意
思
決
定
に
役

立
っ
た
事
例
で
す
。
ま
ず
、
こ
の
グ
ラ
フ
か

ら
分
か
る
こ
と
は
、

・
売
上
高
増
と
関
係
の
深
い
経
費
…
運
賃
、

仕
入
消
耗
品
、
支
払
手
数
料

・
売
上
高
増
に
反
す
る
費
用
…
接
待
交
際
費
、

事
務
用
消
耗
品
費
、
広
告
宣
伝
費

と
い
う
こ
と
で
す
。

再
度
、
グ
ラ
フ
の
見
方
に
つ
い
て
触
れ
て

お
き
ま
す
が
、
一
番
数
値
の
大
き
い
「
運
賃
」

を
例
に
と
る
と
、「
運
賃
が
１
円
増
え
る
と
売

上
高
が
１
４
２
円
増
え
て
い
る
」
と
い
う
こ

と
を
示
し
て
い
ま
す
。

こ
の
企
業
は
通
信
販
売
業
者
で
は
な
か
っ

た
の
で
、
売
上
高
が
増
え
た
か
ら
、
運
賃
が

増
え
た
の
で
は
な
い
。
と
い
う
仮
設
を
立
て
、

経
営
者
に
尋
ね
て
み
ま
し
た
。
や
は
り
、
運

賃
は
「
カ
タ
ロ
グ
」
等
を
宣
伝
の
た
め
に
配

賦
す
る
際
に
か
か
る
経
費
で
し
た
。
そ
こ
で
、

カ
タ
ロ
グ
の
配
賦
は
売
上
高
の
増
加
に
貢
献

し
て
い
る
割
合
が
大
き
い
こ
と
を
説
明
し
ま

し
た
。
仕
入
消
耗
品
と
支
払
手
数
料
の
内
容

は
い
わ
ゆ
る
「
変
動
費
」
に
該
当
す
る
科
目

で
、
売
上
高
が
増
加
す
る
と
増
え
る
経
費
と

い
う
こ
と
で
し
た
。

次
に
、
経
営
者
の
方
に
衝
撃
を
与
え
た
の

が
、「
接
待
交
際
費
」
と
「
広
告
宣
伝
費
」
が

売
上
高
増
加
と
逆
の
関
係
性
を
示
し
て
い
る

と
い
う
こ
と
で
し
た
。「
接
待
交
際
費
」
に
つ

い
て
は
、
売
上
高
が
大
き
い
月
は
忙
し
い
た

め
、「
接
待
」
等
に
係
わ
る
時
間
が
さ
け
な
い

等
の
理
由
も
あ
る
か
と
考
え
ら
れ
る
の
で
、

接
待
交
際
費
が
売
上
高
減
に
関
係
し
て
い
る

と
は
一
概
に
は
言
え
ま
せ
ん
。
し
か
し
、「
広
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